Cresce la richiesta di medicina estetica, nel nome
di interventi sempre piu soft ed equlllbratl. «Che
facciano bene all'umore e ml%llOI‘an Pautostima»,
come spiega uno dei principali player del settore.

di Susanna Macchia

Se I’anno e mezzo appena trascorso
¢ stato un acceleratore di cambia-
menti che ha travolto tutti i settori
(e-commerce ¢ smart working, per
esempio), anche la medicina esteti-
ca ha subito, e in qualche modo be-
neficiato, dell’inattesa piega degli
eventi. Soprattutto in Asia: in Corea
nel 2020 gli interventi sono cresciu-
ti del 9,2% in pil rispetto all’anno
precedente e in Giappone I'impen-
nata di iniezioni & stata tale che,
avendo contribuito a far scarseg-
giare le scorte di garza e disinfet-
tante dell’intero Paese, ha portato il
governo a chiedere alla Society of
Aesthetic Plastic Surgery giappo-
nese di disincentivare i trattamenti
non essenziali. Secondo i dati della
Societa [taliana Medicina Esteti-
ca il business degli interventi &, in
generale, cresciuto anche in Italia,
e complice la mascherina, ha orien-
tato le scelte dei consumatori con-
centrate in prima battuta sulla zona
occhi per poi, tolto I'obbligo di co-
prirsi naso e bocca all’aperto, spo-
stare le richieste sull’attenuamento
delle rughe “nasogeniene”. A tutto
questo €& corrisposto un ulteriore
cambiamento culturale, gia in atto
da alcuni anni, relativo all’approc-
cio nei confronti della medicina
estetica «sempre pil considerata
come un mezzo per stare bene con
se stessi migliorando la propria au-
tostima», sostiene Jelena Petrovic,
medico estetico e General Manager
Allergan Aesthetics Italia. «Si & co-
minciato a capire che la medicina
estetica, quando esercitata da pro-
fessionisti competenti e con prodot-
ti d’eccellenza, mira a mantenere
intatta la fisionomia esaltando gli
aspetti caratteriali, quelli che ren-
dono davvero unica una persona.
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Siamo ben lontani quindi da quei
volti omologati e senza espressione
che si vedevano un tempo. Senza
contare che la cultura italiana ha
dei codici estetici che esaltano I'ar-
monia e la naturalezza», continua
Petrovic. «La gente inoltre, durante
i vari lockdown, stando ore davan-
ti agli schermi non ha solo avuto
modo di notare le imperfezioni
del proprio volto, ha avuto tem-
po di informarsi di pilt e acquisire
conoscenze specifiche». A questa
maggiore consapevolezza, si con-
trappone perd la tendenza dell’ef-
fetto filtro: la richiesta di trasferire
nella realta gli effetti ottenuti grazie
ai filtri digitali. «Vero. Ma anche in
questo caso, solo un bravo interlo-
cutore pud disincentivare richieste
insensate». La visione quindi, se-
condo Allergan Aesthetics, uno dei
player pi importanti del settore,
& che la medicina estetica sia uno
strumento di benessere avanzato
che «aiuta a regalare un aspetto ri-
posatc € non necessariamente pill
giovane». E il futuro? «Trent’anni
fa siamo stati dei pionieri con la
tossina botulinica, adesso stiamo
per lanciare una novitd che sara
altrettanto disruptive. Non posso
svelare nulla, al momento. Ma sara
davvero un’innovazione assoluta».
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